The Market is Outside of your DWH/BI Dashboard.
Bring it inside with Full-Market BI.
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FUr Fuhrungskrafte und Marketing-Experten im Handel und E-Commerce, die verstehen wollen,
was Zielgruppen, Marken und die Nachfrage wirklich bewegt — noch bevor es sich in den
eigenen Zahlen widerspiegelt.

Full-Market Bl: Schluss mit internen KPIs - Zeit fur die breitere Sicht auf den Markt.

Sehen Sie lhren Markt, bevor Ihr Dashboard es tut.
Ihre Dashboards verraten Ilhnen nur, was bereits passiert ist.

Bis ein Trend in Ihren eigenen Kennzahlen auftaucht, hat sich lhre Zielgruppe langst
weiterbewegt — und die Chance mit ihr. Genau in dieser Verzogerung geht Wachstum unbemerkt
verloren.

Dieser Newsletter wurde ins Leben gerufen, um genau diese Lucke zu schlie3en.

Wir leben in einer Wirtschaft, in der Volatilitat die einzige Konstante ist und das Interesse der
Zielgruppen unberechenbarer denn je. In unserem Handels-Panel zeigt sich: Bis zu 60 % der
Umsatzchancen entstehen mittlerweile auBerhalb des geplanten Marketings — getrieben durch
Hypes, Events und Trends, die es nie in die Jahresplanung geschafft haben. Die meisten Teams
erfahren davon zu spat, weil das entscheidende Signal weder im CRM noch in der Webanalyse
liegt. Es liegt abseits Ihres Dashboards.

Das ist das fundamentale Argument fur Outside-In-Marketing.

Anstatt lediglich vorab geplante Botschaften in den Markt zu drucken, horen Sie zuerst hin —und
agieren genau auf Basis dessen, was lhre Zielgruppe im Moment wirklich beschaftigt. Wir



screenen Tausende von Marken uber mehr als 20 Marketingkanale hinweg, um herauszufiltern,
was lhre Kunden heute interessiert. Diese externen Signale destillieren wir in priorisierte, direkt
umsetzbare Mikro-Plane, die |hr Team noch in derselben Woche ausrollen kann.

Zuerst wissen. Zuerst handeln.

Dabei wird lhre bestehende Planung nicht ersetzt. Unser Ansatz setzt genau darauf auf — ohne
radikale Systemwechsel, ohne neue Tools, die muhsam erlernt werden mussen. lhre
Kernstrategie bleibt intakt; Sie verpassen lediglich nicht mehr den Teil der Nachfrage, der sich
auBBerhalb dieser Strategie abspielt.

Fur wen das ist: Marketing- und CRM-Verantwortliche, CxOs und Business Developer, die
Marktvolatilitat in Wachstum verwandeln wollen — ohne ihre Teams auszubrennen.

Was Sie hier erwartet:

> Die kommenden Marketing-Trends der Woche: RegelmaBige, kompakte Analysen, die
unmittelbare Marktbewegungen, aufkommende Hypes und Wettbewerbsverschiebungen
aufzeigen, damit Sie handeln konnen, bevor es lhre Konkurrenz tut.

2 Outside-In Marketing Playbooks: Praxisnahe Frameworks, mit denen Sie externe
Marktsignale nahtlos in Ihr bestehendes Setup integrieren — fur eine Steigerung der
Teameffizienz um 20-25 %, ohne lhre Kern-Tools zu verandern.

> Strategische Whitepaper & Deep-Dives: Analytische Ressourcen voller Benchmarks aus
unserem Enterprise-Panel, Einblicke in KI-Modellarchitekturen und Validierungsmethoden, die
Ihrem Team helfen, eine hochreaktive Fast-Track-Kampagnenschleife aufzubauen.



2> First-Mover Opportunity Briefs: Praxisbeispiele fur ,,Always-On“-Chancen, die Ihnen exakt
zeigen, wie Sie Marktlicken identifizieren, die organische Reichweite maximieren und
Umsatzpotenziale nutzen, die traditionelle Dashboards ubersehen.

Das Versprechen: Sehen Sie Ihren Markt, bevor Ihr Dashboard es tut.

Marketing- und Business-Leaders dabei zu unterstutzen, externe Bewegungen friher zu
erkennen, ihre Bedeutung zu verstehen und zu handeln, bevor die Chance fur alle anderen
offensichtlich wird.

Denn in volatilen Markten gehort der Vorteil denjenigen, die nicht nur datengetrieben, sondern
markt-bewusst agieren.

Revenue is the symptom. The Market is the Cause.

Abonnieren Sie den Newsletter, um die ersten Signale direkt in Ihr Postfach zu bekommen.
Denn Ihr Markt bewegt sich bereits abseits lhres Dashboards - die einzige Frage ist, ob Sie es
zuerst sehen.

[ Abonnieren » ] - info@incuda.com - incuda.com

Subscribe to get the first signals in your inbox. Because your market is already moving outside
your dashboard — the only question is whether you see it first.



[ Subscribe » ]:info@novuter.com - novuter.com



